
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران

های اقتصادیمعاونت بررسی  
 

0202در سال  انداز صنعت غذا در جهانچشم  

فروغ کریمی امیرکیاسرتهیه کننده:  

7931  اسفند  

، و هچنین گرایش 0202های یورو مانیتور، با توجه به برآورد رشد جمعیت و تولید ناخالص داخلی جهان تا سال بینیطبق پیش

تر شود. در بندی شده بیشرود تقاضا برای مواد غذایی بستهبیشتر افراد به سبک زندگی غربی و روش زندگی راحت، انتظار می

 خواهند داشت.های آینده طی سالانوسیه بیشترین مصرف را بین مناطق مختلف جهان، آسیا و اقی
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 های اقتصادی معاونت بررسی

جهان تولید ناخالص داخلی جمعیت جهان  

 درصد 1 سالانه رشد نرخمیانگین  درصد 3.5 سالانه رشد نرخمیانگین 
2030 

2018 2018 

 تریلیون دلار 100 2030

 تریلیون دلار 78

 میلیارد نفر 8.4

 میلیارد نفر 7.5

 ...میلیارد نفر افزایش یابد 8.8، به حدود 2030عیت جهان تا سال مشود جبینی میپیش

. علاوه افزایش یابد 0202تا سال ها بندی شده و نوشیدنیتقاضا برای مواد غذایی بسته به دلیل رشد جمعیتی، رودانتظار می

تجربه کند  درصدی را 0.1 سالانه رشد نرخمیانگین ، 0200و  0202های بین سالشود جمعیت شهری بینی میبر این، پیش

واد غذایی تقاضا برای م هر چیز،که از نرخ رشد یک درصدی جمعیت کل در دوره مشابه بیشتر است. این رشد جمعیتی بیش از 

جمعیت  شدرعلاوه، با توجه به اینکه رشد تولید ناخالص داخلی بیشتر از ه دهد. بشده را افزایش می بندیبسته آشامیدنیو 

مخارج کل  شودبینی میپیش، (0200تا  0202 هایبین سال یدرصد 0.2سالانه نرخ رشد گین میاناست )با کل بوده 

با افزایش  اتفاقاین ؛ برسد 0202در سال  درصد تولید ناخالص داخلی 2.8درصد به  2.8کننده برای غذا و آشامیدنی از مصرف

  همراه بوده است. سمت سبک زندگی راحت بهگرایش افراد 

بقه متوسط جامعه، سبک زندگی جمله شهرنشینی، مهاجرت و افزایش طتغییرات جمعیتی از 

 دستخوش تغییر کرده است...را ها آنخرید  و تصمیمات کنندگانمصرف

را تحت تاثیر  جهان یبوده که رفتارهای مصرف در جهان جمعیتی تغییربزرگترین  ،سابقه از زندگی روستایی به شهریتغییر بی

سال، شهرنشین و ساکن مناطق  02جوان، تقریباً زیر  ، افرادیآینده کنندگانرسد عمده مصرفمیبه نظر قرار داده است. 

تمایل  ، با توجه به افزایش قدرت خرید وجمعیتی. این گروه دنا و اقیانوسیه یا آمریکای لاتین باشجنوب صحرای آفریقا، آسی

ین سهم و بیشتر مصرف را تجربه خواهند کردترین رشد سریع ، راحت و با تهیه آسان،غربی آشامیدنیغذا و سبک به سمت 

 را به خود نسبت خواهند داد.  آشامیدنیاز رشد ارزش فروش غذا و 

یز ن کنندگان طبقه متوسط که رو به رشدخصوص در کشورهای نوظهور مانند چین، مصرفهاز سوی دیگر، با افزایش درآمد ب

 بندی شده با کیفیت بالا که شامل محصولات تولیدی محلی و ارگانیک است،تقاضا برای مواد غذایی بسته تحریکبا  هستند،

 اند. شدهموجب ایجاد تغییرات در روند مصرف خود 

 

 

 

 

 

  

 
  Euromonito منبع:

 جمعیت و تولید ناخالص داخلی جهان -1نمودار 
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 آمریکای شمالی اروپا

3.6% 

2.9% 

5.2% 

3.8% 

3.8% 

5.2% 

3.2% 

3.3% 

2.7% 

2.6% 

2.9% 

2% 

2.8% 

2.5% 

3.5% 

2.5% 

 آمریکای لاتین خاورمیانه و شمال آفریقا

 کننده جهان باشدبزرگترین مصرف ،2030آسیا و اقیانوسیه تا سال رود انتظار می

مت سمناطق توسعه یافته به  سوی، از ی مصرفشاهد تغییراتی در الگو ،بندی شدهغذایی و آشامیدنی بستهبازارهای مواد 

ه، کنندگان در بازارهای در حال توسعدرآمد قابل تصرف و تغییر ترجیحات مصرف . با افزایشاست مناطق در حال توسعه بوده

رشد قابل توجه و  0مصرف کنندهاگرچه آسیا و اقیانوسیه پایه . اندتوجه خود را به این سمت معطوف کرده صنعت فعالان بخش

سرعت روت و ث بیشترپتانسیل بالاتر، توزیع توجه به سطح  باآفریقا شمال منطقه خاورمیانه و  اما در گیری دارد،مصرف چشم

 مواد غذایی و آشامیدنی دارند.  انواع مختلف ها دسترسی بیشتری بهکنندهصرف، مهای در حال توسعهزیرساختبالاتر 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 شود که محصول بخصوصی را خریداری یا استفاده می کنند. ( به کلیه افرادی گفته میConsumer Baseمصرف کننده )پایه 1 
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0.3% 

0.8% 
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1.3% 

1.8% 

0.5% 

0% 

0.7% 

0.2-% 

0.5-% 

1.1% 

1.2% 

1.7% 

 هاها و روغنچربی حبوبات و غلات ماکیان لبنیات هانوشیدنی
 دریاییغذای  ها و غذاهای آمادهها، اسنکشیرینی پزومواد لازم برای پخت

 دهد*رنگ صنایع، نرخ رشد را نشان می بالاتر از متوسط جهانی متوسط جهانی تر از متوسط جهانیپایین

 2018-2023نرخ رشد سالانه میانگین  -به تفکیک منطقه و بخشرشد مصرف صنعت،  -1 شکل

 برند.خرند یا به کار میشود که محصول خاصی را میبه تمام افرادی اطلاق می 0
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بندی بستهآشامیدنی اروپا، سهم قابل توجهی از بازارهای مواد غذایی و 

 با مصرف سرانه بالاالبته این امر  دهد کهتشکیل می شده در جهان را

 شود.در بازارهای آلمان، فرانسه و انگلستان تقویت می

در اروپا و بازار اشباع نشده منطقه ای کنندهپایه مصرفچنین  وجودبا 

همچنان آسیا و اقیانوسیه منطقه پیشرو اما آفریقا، شمال خاورمیانه و 

د نشده در آینده خواه بندیبستهمیدنی در مصرف مواد غذایی و آشا

کشورهایی مانند چین و هند، با توجه به رشد سریع شهرنشینی،  بود.

 انتظارها، توسعه سبک زندگی و افزایش تعداد کارکنان زن در آن

نقش امر  ه اینک رود تقاضای بیشتر و رشد مطلوبی را داشته باشندمی

بندی غذایی و آشامیدنی بستهتقاضا و مصرف مواد وضعیت مهمی را در 

ت ارزان این اقلام در بازارهای مقی د داشت.در این کشورها خواه شده

ده در مناطق بندی شمواد غذایی بستهبه آسیا و اقیانوسیه نیز دسترسی 

مصرف  های رشدتانسیلپافزایش  منجر به وروستایی را بیشتر کرده 

 . شده است

ایی غذبازار مصرف مواد شود می بینیدر مورد آمریکای لاتین، پیش

های درصدی طی سال 0.2 سالانه رشد نرخگین میانبندی شده با بسته

رود برزیل با توجه به بهبود توسعه یابد. انتظار می 0200تا  0202

وضعیت اقتصادی  و رشد بالای صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در 

لیون دلار به می 00، حدود 0200های خوراکی، تا سال لبنیات و روغن

بندی ها در تمامی موادهای غذایی بستهارزش بازار کل بیافزاید. اسنک

های سنتی مانند شیرینی و چیپس، بلکه در شده، نه تنها در اسنک

ا توجه به اند. بهای لبنیاتی مانند پنیر و ماست نیز نفوذ کردهزیرگروه

ر نظ شکر، بهضررهای ها به علت شیرینی مصرف اندازکاهش چشم

فروشان خردهها در این روند در امان بمانند. با اینکه رسد اسنکمی

)کسب و کارهای سنتی   brick & mortarهایخوار و بار فروشی

مواد غذایی همچنان بیشترین فروش مواد غذایی کنار خیابان( 

اخیراً کسب و کارهای اینترنتی نیز به طور بندی شده را دارند، اما بسته

 اند. مشهودی به این صنعت نفوذ پیدا کرده

  

8.7% 

3.3% 
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5.1% 

3.8% 
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3.3% 

3.5% 

2.7% 

1.9% 

0.2% 

1.1% 

2.3% 

2.1% 

0.6% 

2.8% 

 جنوب صحرای آفریقا

 آسیا و اقیانوسیه

 استرالیا

 Euromonitor منبع:

 رشد صنعت -1 شکلادامه 
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 های اقتصادی معاونت بررسی
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 2011-2016  هایسال یط رشد مصرف مواد غذایی و آشامیدنی به تفکیک منطقه -1جدول 

 سال
آسیا و 

 اقیانوسیه
 اروپا استرالیا

آمریکای 

 لاتین

خاورمیانه و 

 شمال آفریقا

آمریکای 

 شمالی

جنوب صحرای 

 آفریقا

2016-2011 0.2% 2.8% 2.0% 0.2% 2.4% 0.8% 

2021-2016  0.2% 0.0% 0.2% 0.8% 2.8% 4.0% 

ترین بیشفروشی با کانال خرده

 های سال طی رشد

2018-2017 

خرده فروشی 
 اینترنتی

 (04%) 

خرده فروشی 
 اینترنتی

 (02%) 

خرده فروشی 
 اینترنتی

 (1%) 

فناوری غذا و 
  نوشیدنی

(00%) 

خرده فروشی 
 اینترنتی

 (01%) 

خرده فروشی 
 اینترنتی

 (8%) 

خرده فروشی 
 اینترنتی

 (04.0%) 

  Euromonitorمنبع: 
 

و اند  داشتهمحیطی()مانند رعایت موازین زیست 0محصولات با برچسب اخلاقیای برای بازارهای نوظهور رشد قابل ملاحظه

این  اما دهند،رود این روند رو به رشد ادامه یابد. هرچند که بازارهای موجود برچسب اخلاقی به رشد خود ادامه میمیانتظار 

 8زیر  سالانه رشد هایرخنگین میان ،0200تا سال  ایالات متحده آمریکا، ژاپن و انگلیسرود انتظار می  -پویا نیسترشد 

بینی پیشدرصد  8بالای  سالانه رشد هایرخنگین میانچین، برزیل و اندونزی برای  از سوی دیگر، . درصد را تجربه کنند

 تولید شود بازارهای در حال توسعه و نوظهور به عنوان بازارهای بالقوه براییممشاهده  0 نمودار. همانطور که در شودمی

 آینده محصولات با برچسب اخلاقی هستند. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 های اخلاقی بوده است. دهد روند تولید آن کالا بر پایه ارزش، برچسب حاوی اطلاعاتی است که نشان می(Ethical Labelمنظور از برچسب اخلاقی )2

 اخلاقی )میلیارد دلار( هایکشورهای برتر در برچسب  -2نمودار 

  Euromonitor منبع:
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 تفکیک منطقهبندی شده به رفاه و بهداشت مواد غذایی بسته

بندی شده بهداشتی و رفاهی در های اخلاقی، اکثریت بازارهای تاسیس شده برای محصولات غذایی بستهمشابه برچسب

 0مودار نهایی از آسیا و اقیانوسیه(. این بازارها، همانطور که در مناطق توسعه یافته قرار دارند )آمریکای شمالی، اروپا و بخش

اند )آسیا و اقیانوسیه گیری برای این گروه از کالاها داشته، اندازه بازار چشم0202در سال ن مناطق اینشان داده شده، همگی 

اگرچه، برای مناطق در حال توسعه، به ویژه در خاورمیانه و شمال میلیارد دلار بزرگترین بازار بوده است(.  004.2با ارزش بازار 

بینی پیش 0202-00های رشد نسبتاً بالاتری برای (، نرخ%1.4آمریکای لاتین )( و %2.2(، جنوب صحرای آفریقا )%8.8آفریقا )

متوسط  گسترش طبقه از جملهد؛ تر توضیح داده شها تاحدودی به علت روند جهانی است که پیشبینیاین پیششده است. 

ارند، تر قیمت بالاتری دکه اغلب نسبت به محصولات سنتی ،و رفاهی بهداشتیآمد بالاتری دارند و برای محصولات که در

 کنند. هزینه می

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 2018-2023 سالیانه ترکیبی رشد نرخو   2023و  2018مصرف جهانی مواد غذایی و آشامیدنی در سال  -3نمودار 

$040.8   

$002.0   
3.8% 

 آمریکای شمالی

 اروپا

 خاورمیانه و شمال آفریقا

 آسیا و اقیانوسیه

 جنوب صحرای آفریقا استرالیا

 آمریکای لاتین

$040   

$008.0   
8.8% $022.2  

$004.2  
6.7% 

$00.8 

$08.2 
9.9% 

$00  

$8.1   
8.3% 

$02.1 

$1  
8.8% 

$81.0   

$42.0   
7.8% 

 دهد.را نشان می 0200ارقام مشکی پایینی اندازه بازار سال و  0202ارقام مشکی بالایی اندازه بازار سال 

 دهد.ارقام میانی اندازه رشد را نشان می

 دهد: ها نرخ رشد را نشان میرنگ دایره

 

 سریع متوسط آرام

  Euromonitor منبع:

، این مصربه علت رشد درآمد قابل تصرف و توسعه طبقه متوسط و بالای جامعه در   Eathosبه گفته اندی هولمن، عضو هیئت مدیره شرکت 

 است... 2019گذاری درسال ترین مقصد برای سرمایهکشور مناسب
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 های اصلی صنعت مواد غذایی یا آشامیدنی هستند، اولویت3from-freeهای مواد غذایی طبیعی، کاهش شکر و برچسب

های بهداشت و سلامت روند جدیدی نیست، اما از آنجایی این امر ترجیحات مصرف کننده را به سمت ارزش افزایش آگاهی

نان همچاثر آن  را بالاتر برده، چرب متر از جمله محصولات غذایی کهای غذایی سالمغذایی بالاتر سوق داده و مصرف تنوع

و  free-fromدر محصولات  ایملاحظهرشد قابل  بندی شده شاهدصنعت مواد غذایی بسته بیشتر مشاهده خواهد شد.

بر ز از انتقال تمرکهای بازاریابی، با سلامت و استراتژیدر زمینه ، نوآوری مجددی رود در آیندهمیانتظار . بوده استارگانیگ 

 نعتهای مهم صروند پاک صورت گیرد.های بندی شفاف و برچسبمواد اولیه پاک، بستهبه سمت  کارآمد بودن و موارد مشابه

 اند. زیر به تصویر کشیده شده 0شکل ها در مقیاس جهانی، در سطح اثر نسبی آن بر اساس کنندگانمصرفو  غذا

 روندهای مهم صنعت غذا و مصرف آن -2شکل
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
  های غذایی را ندارد.ها تحمل این مادهها آلرژی داشته و بدن آنکنندگان به آنغذایی است که برخی مصرف هایمیدنی اشاره دارد که فاقد برخی مادهاآشَبه مواد غذایی یا 0 

افزایش اهمیت برچسب اخلاقی،  

  دارمانند حلال، قابل بازیافت، دوست

 محیط زیست یا ارگانیک

بندی کوچکتر  ای، بستهتک وعده

 تر،برای خانوارهای کوچک

 مصرف سریع و سلامت 

 

   پایداری

 محلی اولیه مواد 

های گیاهی افزایش علاقه جایگزین

مواد غذایی و آشامیدنی، به تفکیک مواد 

ها، شیرین دهندهتشکیل دهنده، طعم

 ها و منابع پروتئینیکننده

های پیشرو مواد افزایش تعداد شرکت

 Mغذایی و آشامیدنی از طریق فعالیت

& A  های شرکتبرای جبران چالش

کننده آنلاین و روندهای مصرف بزرگ

 فعلی

افزایش قیمت واحد، مواد  

خام و مالیات بر ارزش  

 افزوده

ها، غربی و تنوع طعم

 قومی

افزایش مقررات بررسی 

 ها  برچسب

امنیت غذایی مواد غذایی  بهبود 

 و آشامیدنی و بهداشت تولید

 اثر پایین اثر بالا



   اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران

 




 

 های اقتصادی معاونت بررسی

اند؛ این در حالی است که رفاه و انداز مصرف جهانی ایجاد کردههای با ارزش افزوده تغییراتی را در چشمو ویژگی اولیهمواد 

 کند. ها دیکته میکنندهمصرف آشامیدنیرا برای خرید مواد غذایی و  یراحتی روش جدید

راهم ف های بیشتری را برای نوآوری در صنعتکننده برای تقاضای مواد غذایی و آشامیدنی، فرصتتغییر ترجیحات مصرف

آگاهی  . مشابه افزایشکنند، تمرکز داردمیارزش افزوده ایجاد  که یهایویژگی یا اولیه و مواد کنندهبرجذب مصرف کند کهمی

شده تر رگبزکننده پایه مصرفمشمول ای طور فزایندهاما به  ، حق بیمه نیز روند جدیدی نیست،تو سلامدر زمینه بهداشت 

های یفیت و مزهککه این امر نیز ناشی از گسترش طبقه متوسط جامعه با درآمدهای قابل تصرف بالاتر و اشتیاق بیشتر برای 

  خاص است. 

ز سودآوری انداگذاری در محصولات نوآورانه منجر به بهبود چشمبندی شده، سرمایهی فعالان مواد غذایی و آشامیدنی بستهبرا

، سب داردها تناآن هایارزشمحصولاتی که با های بالاتر برای کنندگان اشتیاق بیشتری برای پرداخت قیمتو مصرفشده 

 دهند. نشان می

 ها را نیز تحتها، بلکه روش خرید آنارزش افزوده نه تنها خریدهای آن یاجزابرای کنندگان علاوه بر این، جستجوی مصرف

طوریکه به تدریج جای فروش ه؛ بانداز خرید را مختل کردهاضر چشمدر حال حتجارت الکترونیک دهد. تاثیر قرار می

  کنار خیابان را گرفته است. هایشهای بزرگ و سایر فروفروشگاه ها،سوپرمارکت

های لگوریتممانند ا -شان تجارت الکترونیکی با مشتریانشان هستندفروهای جدید در حال تغییر روش برخورد خردهتکنولوژی

که  (5AR) ( و واقعیت افزوده4VRهای واقعیت مجازی )کنند،  قابلیتهوش مصنوعی که به جستجوی محصولات کمک می

ای خود این روند به رشد پوی رسدبه نظر می -کندکنندگان در ارتباط با این محصولات ارائه میبرای مصرفتجربه بزرگی را 

 در سطح جهانی ادامه دهد. 

 4تواند از برخی از موثرترین روندها که پیشتر در مورد آن بحث شد، مشتق شده باشد. نمودار ها میها و فرصتسایر چالش

 ها وهای خود را در ارتباط با توسعه این بازارها تغییر دهند و هر دو چالشتوانند دیدگاهدهد چگونه صنایع میمی نشان

اهده را مش -های تحلیلی متعدد به تفکیک طبقه، سطح کشوری و دیدگاه-ها موجود در هر کدام که برخی از آنهای فرصت

 کنند. 

 

 

 

                                                           
4 Virtual Reality 
5 Augmented Reality 
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 حق بیمه فروشی اینترنتیرشد خرده

افزایش بدون لاکتوزها و 

 های محصولات لبنیجایگزین

 المللیرشد محبوبیت غذاهای بین

 هارشد محبوبیت پروبیوتیک

  اشباع بازارهای توسعه یافته

          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 هاو چالش هاماتریس فرصت -8نمودار 
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